THOMAS HAFEN

Schwarzwaldmadel - Ansichten einer
Bilderbuchschonheit
Vorstellung eines Ausstellungsprojekts im
Schwarzwalder Freilichtmuseum Vogtsbauernhof

Einleitung

as Schwarzwalder Freilicht-

museum Vogtsbauernhof riickt in

der kommenden Saison eine
Ikone der Schwarzwaldwerbung in den
Mittelpunkt der Betrachtung. Unter dem
Titel ,Schwarzwaldmadel - Ansichten
einer Bilderbuchschénheit" zeigen wir in
unserem neuen Empfangsgebdude von
April bis November 2007 eine
Sonderausstellung, die in komprimierter
Form das sein soll, was wir als Museum
im Ganzen darstellen wollen: Eine
Institution, die der Geschichte und der

Tradition des Schwarzwalds verpflichtet
ist, sich aber nicht nur konservatorisch
schitzend vor ihre Objekte stellen will,
sondern sich sowohl in der dsthetischen
Prasentation als auch in der kritischen
Fragestellung zeitgemdB mit ihren
Themen auseinandersetzt.




Wer oder was ist das Schwarz-
waldmadel? Natdrlich erst mal ein
herausragendes Bildmotiv fir Ansichts-
karten, fir Hobbyfotographen, fir
Laienmaler, fur bedeutende
Schwarzwaldmaler wie Wilhelm Hase-
mann und nicht zuletzt auch ein
dankbares Thema filir das regionale
Kunsthandwerk. Das Schwarzwaldmadel
ist aber zuallererst natirlich ein
Ph@anomen, weil es einerseits als Begriff
fir eine ganze Bevdlkerungsgruppe
steht, aber andererseits ganz konkret
eine bestimmte Figur meint, die ein auf
den Tag genau bekanntes Geburtsdatum
und einen klar definierten Geburtsort
hat. Es ist der Abend des 25. August
1917. In der komischen Oper in Berlin
wird die Operette ,Schwarzwaldmadel®
uraufgefihrt. (Der Texter  August
Neidhart hat das Libretto Ubrigens nur
wenige Kilometer von Baiersbronn
entfernt, in Allerheiligen vollendet) Die
weibliche Hauptfigur, das als Waisenkind
aufgewachsene Barbele gerat zu einer so
Uberzeugenden Figur, dass sie als

Substrat an weiblichen Charakterziigen
bis heute das Bild vom Schwarz-
waldmadchen pragt. Es ist bescheiden
und hoéflich, tugendsam und fleiBig,




ehrlich und loyal, gepflegt und charmant.
Ihr gréBter Wunsch ist familiare
Harmonie, ihr gréBtes Gliick das Tanzen
in der Tracht, die die anderen Madchen
im Dorf mit Stolz tragen, die ihr selber
aber aufgrund ihrer ratselhaften - fir die
Dorfgemeinschaft zweifelhaften - Her-
kunft verwehrt bleibt.

Das von der erfolgreichen Operette und
spater von dem noch erfolgreicheren
Kinofilm transportierte Bild vom
Schwarzwaldmadchen ist, unterstitzt
von millionenfach versandten Ansichts-
karten mit dem immer &hnlichen

Im Schwarzwald

schone Madchen

Wenn Sie jemals spat abends in einer
badischen  Gaststatte saBen, dann
werden Sie es wahrscheinlich wissen:
,Zu Haslach grabt man Silbererz, bei
Freiburg wachst der Wein; im
Schwarzwald schéne Madchen. Ein
Badner mocht” ich sein." (Erste Strophe
des Badner-Liedes). Im Schwarzwald
also - das ist beschlossene Sache und
nicht etwa eine Frage des Geschmacks -
sind die jungen Damen von sprich-
wortlicher Schénheit.

Damit lebt es sich schon mal sehr gut,
gibt es doch weit fragwirdigere Dinge,
fir die eine Landschaft berihmt sein
kann. Auf dem Erlebnismarkt ist es
schon generell einmal von Vorteil,
Uberhaupt flr irgendetwas berihmt zu
sein. So kann sich der Teutoburger Wald
bei Herrmann, dem Etrusker, der
Spessart bei Zuckmayers Wirtshaus oder
der Harz beim hexenhaft bevdlkerten
Brocken bedanken. Andere deutsche
Landschaften tun  sich bedeutend
schwerer, die Assoziationsrdume von in-
und auslandischen Gasten zu besetzen.

Madchenmotiv, so im Bewusstsein der
Menschen verankert, dass es bis heute in
Form von Urlaubserwartungen in den
Schwarzwald zuriickkehrt. Vom Barbele
jedoch redet langst niemand mehr, das
heutige Madchen in der Schwarz-
waldtracht halt sich namenlos und ohne
individuelles  Eigenleben hinter der
symbolischen Oberfldche zurlick. Sie ist
mehr als sie selbst die Verkérperung der
positiven Charakterzige, die der
Betrachter bei ihr vermutet und Uber die
er Vertrauen in die gesamte Landschaft
fasst.

Die Niederlausitz, das Sauerland, das
Emsland... Die Liste der reizvollen
deutschen Landschaften ist endlos lang,
aber eben nicht jede verfligt Uber die

Vielzahl unverwechselbarer Einzel-
merkmale wie das Rheinland mit seinen
zahlreichen Burgen und dramatischen
Ausblicken oder eben der Schwarzwald
mit seiner weltberihmten Kirschtorte,
seinen nicht weniger bekannten
Kuckucksuhren, seiner einzigartigen, un-
verwechselbaren Hauslandschaft, mit der
untrennbar verbunden das Bild vom
freundlichen Schwarzwaldmadchen in
historischer Tracht erscheint.



Das Motiv hat national eine enorme
Binnenprasenz und ist per Uni-
versalexport in alle Welt mit Sicherheit
nicht nur eine symbolische Marke flir den
Schwarzwald, sondern dartber hinaus
fir Baden-Wilrttemberg, wenn nicht
sogar flir ganz Deutschland. Das
Schwarzwaldmadchen bespielt sowohl
die Bihne regionalen Bewusstseins als
auch nationaler Identitat. Es vertritt als
Botschafterin gleichzeitig das Teil wie
das Ganze allein schon durch seine bloBe
Prasenz. Es zeigt uns einen
Schwarzwald, wie wir ihn sehen wollen,
und ein gesamtes Land, wie wir wollen,
dass die Welt es sieht: Naturverbunden,
traditionsbewusst, gastfreundlich.



Ein Madchen auf MaB und eine Welt nach Wunsch

Es ware fahrlassig, das Schwarz-
waldmadel anders zu zeigen, als es
bekannt ist; etwa als abenteuerlustiges
und weltgewandtes Luxusgeschdpf. Ein
solchermaBen transformiertes Verspre-
chen kann die Ferienregion Schwarzwald
nicht einlésen. Das Gebot ist einfach und
banal, auch wenn man das Wort kaum
noch hoéren kann, Authentizitat. Das
Geheimnis der scheinbar ewigen Jugend
des Schwarzwaldmadels liegt in seiner
Fahigkeit, in die jeweilige Zeit zu passen.

Bei der Urauffihrung der Operette
~Schwarzwaldmadel® befindet sich
Deutschland im dritten Kriegsjahr. Worte
sind in aller Munde, die man bis dahin
gar nicht kannte: Luftkrieg, Giftgas,
Stellungskrieg. Aber der Krieg ist weit
weg und in den Stadten fehlt es an
nichts, auBer an Nahrungsmitteln.
Ansonsten pflegen die bilrgerlichen
Schichten einen geschmackvollen Le-
bensstil. Die zuriickgebliebenen Frauen
richten fir die zurlickerwarteten Soéhne,
Manner und Vater alles schén her.
Porzellan ist gefragt, Modejournale und
weiBlackiertes Holz.

Die Operette erlebt eine groBe Zeit.
Ganz besonders die beschwingten
Operettenmelodien von Leon Jessel
lassen das Trommelfeuer der
Schlachtfelder vergessen. Sein Schwarz-
waldmadel schafft die Sentimentalitat,
die notig ist, um die Realitat des Krieges
zu Uberstehen. Das Beste an der
Geschichte: Die Liebenden bekommen
sich am Schluss. Der Schwarzwald, dem
Fremdenverkehr noch so unbekannt wie
allgemein véllig unverbraucht, liefert die
ideale Projektionsflache fur den
kollektiven Wunsch nach einem fried-
und glicksvollen Leben. Das Schwarz-
waldmadel, in seiner plakativen
Zeichnung selbst von den hintersten
Rangen aus noch als vorbehaltlos
tugendhaft zu erkennen, ist die ideale
Frauenfigur an der Heimatfront. Die
Alltagsrealitat ist von Trauer und Angst
gepragt, das Schwarzwaldmadel strahlt
Optimismus und Unbekimmertheit aus.

IN SCHITTEREND AGFACOLOR

- it “l

18 RYM RACE B BEnn

WPFEREETT WO BEROET BLiRan

SONJA ZIEMANN
RUDOLF PRAGK - PAUL HORBH
MR e e

LA LRI AT P TR
BRI SANE BEPRD

Nach 1945 |liegt Deutschland nach
einem zweiten verlorenen Krieg zu
weiten Teilen in Trimmern. Mit der sich
anbahnenden Wirtschaftwunderzeit
kommt die groBe Zeit des Kinos. Mit
Vergangenheitsbewadltigung halt man
sich nicht lange auf; Zerstreuung und
Unterhaltung ist angesagt. Der schon
vor dem Krieg mit leichter Muse
erfolgreiche Regisseur Hans Deppe
nimmt die Zuschauer im ersten
Deutschen Farbfilm nach dem Krieg aus
den zerstorten Stadten wieder hinaus in
den von Kriegswirren unberihrten
Schwarzwald. Es erweist sich als ein
auBerordentlich  glicklich  gewahltes
Ausflugsziel. Bis 1952 sehen 14 Mil-
lionen Kinobesucher das ,Schwarz-
waldmadel®; es wird zu einem der
erfolgreichsten deutschen Filme ber-
haupt. Die Hauptdarsteller Sonja
Ziemann und Rudolf Prack werden zum
Traumpaar der frihen Flnfziger. Wah-
rend die Manner aus dem Krieg
zuriickkehren, findet die Reservearmee
der verheirateten Frauen wieder zurlck
an ihren angestammten Platz an Heim
und Herd.



Das unverheiratete Schwarzwaldmadel
gibt sich mit diesem antiquierten
Rollenverstandnis aber nicht mehr
zufrieden. Sie ist eine stolze und
selbstbewusste Pendlerin zwischen
urbaner Weltoffenheit und landlicher
Lebenswelt. Sie wartet nicht schicksals-
ergeben auf den Liebsten, der kommt

Aufbruch von der Basisstation

Das Schwarzwaldmadel von heute ist
nicht mehr das, was es friher mal war.
Der Wandel hat hinter der symbolischen
Oberflache stattgefunden; beginnend
vielleicht in dem Moment, als das
Schwarzwaldmadel seine Tracht nicht
mehr aus TraditonsbewuBtsein, sondern
Zu folkloristischen Zwecken, als
Bildmotiv flir Kulnstler und Urlauber
anzog. Das heutige Schwarzwaldmadel
steht nicht mehr zwangslaufig fir die
althergebrachten Werte. Die Bildungs-
chancen, die freie Berufswahl und eine
nie da gewesene Mobilitdt haben die
Lebensperspektiven der Madchen im
Schwarzwald wie Uberall grundlegend
verandert. Das Aufbrechen der

Dorfhorizonte hat dabei auch flr viele
den Begriff von Heimat neu definiert.
Heimat ist nicht mehr das lebenslang
anhaltende Geflhl der Zugehdrigkeit zu
einem bestimmten Fleck auf der Welt;
sie ist Basisstation fir Lebensentwlirfe,
die zum obersten Ziel ein individuelles

oder nicht; sie will erobert werden. Ihre
Heimatverbundenheit gilt einem
Schwarzwald aus unbekimmerter Land-
bevélkerung und malerisch pittoresken
Landschaftskonzentraten: Klare Bache,
grine Wiesen, tiefe Walder - ein Raum,
um aufzuatmen, ein Refugium fir die
Seele.

Gliick haben, das an keinen Ort und kein
soziales Milieu mehr gebunden ist. Hier
verlasst das Thema das museale Feld
und wird zu einer Frage flir Soziologen
und Marktforscher. Der an uns als
Museum gestellte Auftrag ist die
Bewahrung des architektonischen Erbes
des Schwarzwalds und die sich daraus
erschlieBende Sozialgeschichte. In einem
glucklichen Fall wie dem Schwarz-
waldmadel sehen wir ein historisch
verwurzeltes Phanomen, das in der
Gegenwart fortwirkt.

Im Jahr 2007 wollen wir das Versprechen
einlésen, das ein Schwarzwaldmadel den
Gasten von Nah und Fern gibt: Die
Landschaft hat ihre Reize, die Geschichte
ist gegenwartig, die Menschen sind
gastfreundlich. Meine Damen und
Herren, wir laden Sie herzlich ein in das
Gutachtal.

Vielen Dank fir Ihre Aufmerksamkeit.



HEINZ HORNBERGER

Zukunftstrends im Tourismus

aus Sicht des Schwarzwaldtourismus’

er Tourismusdialog steht auch
unter dem groBen Motto ,Wir im

Schwarzwald®, deshalb auch
vorweg der Hinweis, dass ich nicht nur
als Vorsitzender der Touristik Nordlicher
Schwarzwald hier sitze und spreche,
sondern vor allem als Vertreter der
gesamten Schwarzwald Tourismus
GmbH, zum einen als Mitglied des
Aufsichtsrates und der Gesell-
schafterversammlung bzw. als
derzeitiger Vorsitzender der Gesell-
schafterversammlung.

Wir Tourismusorganisationen im
Schwarzwald - haben uns zum 1.1.2006
dahingehend verandert, dass die drei

Gebiete  Nordlicher-  Mittlerer- und
Sudlicher Schwarzwald personell,
finanziell und organisatorisch  zur

Schwarzwald Tourismus GmbH als
einheitliche Marketingorganisation
fusioniert sind. Auch dies war eine
Anpassungsnotwendigkeit an eine sich
kontinuierlich  veranderte Tourismus-
situation und an eine Touris-
musdestination. Grundziel war dabei, die
Destination/die Marke Schwarzwald im
globalisierten Wettbewerb einheitlich zu
bewerben/zu positionieren/zu stdrken.
Aber auch wissend um den immer
starker werdenden Naherholungs-
tourismus, den es mit kleinrdumigeren
Angeboten zu bewerben gilt - aber
trotzdem unter dem Dach der Marke
Schwarzwald. Neben den vielen erfolgten
und prognostizierten Veranderungen laut
Endbericht der Untersuchung
~Zukunftstrends im Tourismus", welcher
der rote Faden dieser heutigen

Veranstaltung ist, werde ich nicht mude,
immer wieder auf die Bedeutung des
Naherholungstourismus hinzuweisen; er
ist gleichberechtigt dem Ubernachtungs-
tourismus gegeniliber zu bewerten.

50 Prozent des touristischen Umsatzes
im Schwarzwald von insgesamt zirka funf
Milliarden Euro kommen aus dem
Tagestourismus.

Erste kritische Frage: beschdftigen wir
uns ausreichend mit den An- und
Herausforderungen dieses Marktseg-
ments? Ich meine: nein! - und mdchte
dies somit heute auch als einen ersten
Impuls kommunizieren. Wie gesagt -
keine neue Erkenntnis, aber eine
wichtige!

Ein zweiter Impuls gleich anschlieBend:
Ich  moéchte allen Tourismusverant-
wortlichen und touristischen Leistungs-
tragern empfehlen, den Endbericht des
TA-Projektes »Zuk-unftstrends im
Tourismus" zu lesen, zumindest die
Seiten, in welchen es um die Thematik
~Demografischer Wandel in Deutschland"
geht. Hier sind hochinteressante, gut
verstandlich aufbereitete

Analysen aufgeflhrt, mit dem
Schwerpunkt ,Senioren®, welche es nun
umzusetzen gilt. Der Marketingausschuss
der Schwarzwald Tourismus GmbH hatte
letzte Woche seine Klausurtagung in
Freudenstadt; dort habe ich natirlich
entsprechend flir das Studium dieses
Berichtes geworben.

An dieser Stelle die zweite kritische
Frage: Erreicht dieser Projekt-
Endberichtes mit seinen umfassenden



und anregenden Analysen auch alle
touristischen Leistungstrager; hier im
speziellen die Beherbergungsbetriebe
und |6st er Veranderungsprozesse aus?
Ich meine: nein! Viele Aussagen sind
zwar bekannt, werden auf vielen
Sitzungen und Veranstaltungen kom-
muniziert. Die zentrale Frage ist aber
immer: welche konkreten Handlungs-
felder/neue Produkte/neue Vermark-
tungsstrategieren ergeben sich daraus?
Beziehungsweise: Wie werden sie -von
wem, wann, mit welchen finanziellen
Mitteln umgesetzt?

Wir Tourismusorganisationen im
Schwarzwald - namentlich die Schwarz-
wald Tourismus GmbH mit ihren
Mitgliedern, den Kommunen/Landkreisen
bzw. den ortlichen Tourist-Informationen
vor Ort nehmen wuns neben der
Vermarktung des gesamten Schwarz-
waldes eben auch dieser erforderlichen
Innen-Kommunikation an. Eine sehr
komplexe Herausforderung, da es noch
viele weitere Partner gibt, mit welchen
eine regionale und thematische
Vernetzung erfolgen muss. So z.B. die
beiden Naturparke im Schwarzwald, der
Schwarzwaldverein, der Heilbader-
verband Baden-Wirttemberg, die finf
IHKs im Schwarzwald, Partner aus der
Wirtschaft und viele weiteren Partnern,
Institutionen und Organisationen.

Herr Krull, unser Geschaftsflihrer der
Schwarzwal Tourismus GmbH, hat bei
der diesjahrigen Jahreshauptversam-
mlung im Juli auf Basis dieses heute
immer wieder erwahnten Endberichtes
des TA-Projektes ,Zukunftstrends im
Tourismus® den  Mitgliedern einen
Einblick in diese Studie gewahrt, indem
er wichtige Essenzen vorgestellt und die
Mitglieder somit sensibilisiert hat..
Lassen Sie mich hieraus wiederum die
zentralen Punkte kurz erwahnen:

Trends in der Bevdélkerungsentwicklung:
Wie die Studie aufzeigt, gibt es sicherlich
verschiedene Szenarien der Bevoélker-
ungsentwicklung bis um Jahr 2050.

Wie sich auch immer die Zuzug- und
Geburtenrate entwickeln wird, eines ist
klar, die Deutschen werden immer

weniger und immer &lter. Es kann davon
ausgegangen werden, dass im Jahr 2050
die Bevolkerung um 10 Millionen
Deutsche geschrumpft ist. Der Anteil der
Uber 60-jahrigen steigt von heute 1/4
auf 1/3 der Bevdlkerung. Wenn Uber 35
Prozent der Bevdlkerung alter als 60
Jahre ist, steigen die Gesundheitskosten
erheblich weiter an, wenn man bedenkt,
dass diese bereits heute bei 65 jahrigen
pro Person im Jahr 6740 € ausmachen
und flr einen 45-]Jahrigen weniger als
die Halfte betragen.

Auch wenn wir heute von den ,Silver
Agern® sprechen und die Aalteren
Personen gute Konsumenten sind,
miuissen wir uns darauf einstellen, dass
die prallen Renten in Zukunft nicht mehr
so Uppig flieBen und dadurch die
Konsumausgaben bei dem Altenanteil
von Uber 35 Prozent in Zukunft bei
reduzierten Renten weniger werden.

In Zukunft wird das Thema Altersarmut
wieder eine Rolle in Deutschland spielen.
Was bedeutet das far die
Tourismusentwicklung?

Bisher war die Branche mit jahrlich
steigenden Reisetatigkeiten gesegnet.
Jedoch missen wir auf Grund der
demographischen Entwicklung davon
ausgehen, dass im Jahr 2050 acht
Millionen weniger Urlaubsreisen von
Deutschen unternommen werden.
Lediglich in der Altersgruppe der Uber
60- jahrigen ist noch ein gewisses
Wachstumspotenzial madglich. Wir
kdnnen mit drei Millionen mehr Reisen
in diesem Alterssegment rechnen.

Da die staatliche Gesundheitsfinan-
zierung gerade auch fir Reha-
maBnahmen und VorsorgemaBnahmen
noch weiter herabgesetzt werden wird,
muss der Gesundheitsurlaub kiinftig
noch starker eigenfinanziert werden. Wer
jedoch mehr Geld fiur Gesundheit
ausgeben muss, hat weniger flr Freizeit
und Urlaub in der Tasche.

Bei all den doch eher dulsteren
Erwartungen, gibt es jedoch einen
Silberstreifen am Horizont. Der
Schwarzwald hat ein klares Wachs-
tumspotential ausgemacht, es handelt
sich hierbei wie im Deutschland-
tourismus allgemein um die Gruppe der



Ubernachtungsgéste aus dem Ausland.
Hier konnte alleine im Schwarzwald in
den letzten sechs Jahren der Anteil an
Ubernachtungen von Auslandsgésten
nahezu verdoppelt werden und liegt
heute bei 20 Prozent.

Die Freizeitgesellschaft  wird sich
polarisieren: In Zukunft wird es immer
mehr Deutsche mit viel Arbeit und wenig
Freizeit sowie auch Deutsche mit viel
Freizeit aber wenig Geld geben. Da die,
die Geld haben aber wenig Zeit haben,
wird der Trend zum Kurzaufenthalt sich
weiter fortsetzten. Gleichzeitig besteht in
der globalisierten Welt der Wunsch nach
Wellness und in der Zukunft nach
Selfness. Dies bedeutet eine Verbindung
von Korperbewusstsein, der Bewegung
zurlick zur Natur, Kreativitat,
Selbsterfahrung, Fitness und Erndhrung.

Der Tourismus hat sich einzustellen auf
eine Renaissance der Natlrlichkeit, die
Rickbesinnung auf Werte wie Familie
aber auch eine zunehmende Bedeutung
an groBer Bequemlichkeit und
Annehmlichkeit, schlieBlich ist die Zeit
knapp.

Eine neue Bewegung des Cheap Chic,
was heiBt, dass es preisglnstig aber
erstklassig sein soll stellt sich ein.
Kinftig wird noch mehr Wert auf Design
und Stil gelegt, die Verpackung tragt die
Kaufentscheidung erheblich mit. Was
bedeuten diese Trends und Prognosen
fir den Tourismus im Schwarzwald?

Der Schwarzwald muss sich einstellen
auf die Schaffung von Angeboten ohne
Altersgrenzen, mit mdoglichst wenig
Einschrankungen und Barrieren, um
daraus Orte der Begegnung zu schaffen.
Altere Personen wollen nicht nur unter
sich bleiben, sie wollen sich mit allen
Altersgruppen der Bevélkerung mischen.

Der Schwarzwald wird sich profilieren als
Region flr auslédndische Gaste, hier sind
erhebliche Anstrengungen fir einen
interkulturellen Service notwendig.
Gleichzeitig hat der Schwarzwald sehr
darauf zu achten, seine Authentizitat und
typische Regionalitdt zu bewahren. .Er
wird sich zuklinftig positionieren als
perfekte Kurzaufenthaltsregion mitten
ein Europa.

Dabei bietet der Schwarzwald heute
schon sehr starke Wohlflihlangebote im
gehobenen Segment. Kinftig wird es
auch darum gehen das Preiswertangebot
Zu starken, dann aber mit
Bedarfsspezifizierung, um diese flr
Individuallisten anzubieten. Pfiffige Ideen
mit  kombinierten  Tourismus- und
Pflegeangeboten sind gefragt, aber auch
natdrliche Angebote wie der
Abenteuertrail durch die Wildnis filr
Vater und Sohn.

Fir den Schwarzwald kann die Zukunft
kommen, denn Zukunft will gestaltet
werden.



