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1. Erganzungsantrag der Sachverstandigen Alvar Freude ... und der Fraktion der

SPD zum Berichtsentwurf der PG Wirtschaft, Arbeit, Green IT 22.11.2012

Zu 4.1.5 Finanzierung von Griindungen und Wachstum, Unterpunkt Investiti-
onszuschiisse gewdhren
ab Zeile 6277 in Ausschussdrucksache 17(24)057

Fir den Abschnitt 4.1.5 ,Finanzierung von Griindungen und Wachstum® wird bei der Hand-
lungsempfehlung Investitionszuschiisse gewéhren” folgende Ergdnzung, einzufiigen am
Ende nach Zeile 6281, vorgeschlagen:

,Dabei ist darauf zu achten, dass vor allem langfristige Investitionen in Unternehmen mit
neuartigen ldeen geférdert werden. Insbesondere Nachahmer-Projekte, deren Geschafts-
modell der spatere Verkauf an auslandische Marktflhrer ist, stellen aus Sicht der Enquete-
Kommission keine fordernswerte Innovation dar.*

2. Anderungsantrag der Fraktion der SPD und der Sachverstindigen Lothar,
Schroder, Alvar Freude und Cornelia Tausch zum Berichtsentwurf der PG Wirt-
schaft, Arbeit, Green IT

Zu 4.1.8 Veranderungen im Anbieter-Kunden-Verhiltnis

ab Zeile 6360 in Ausschussdrucksache 17(24)057
Der Textabschnitt unter 4.1.8 zum Thema ,Verénderungen im Anbieter-Kunden-Verhéltnis“
wird vollsténdig streitig gestellt. Dem hier aufgefiihrten Text liegt ein Verbraucherleitbild zu
Grunde, demzufolge die Verbraucherinnen und Verbraucher grundsétzlich keines Schutzes
bedlirfen, da diese als rational handelnde Wesen per se die fiir sich richtigen Entscheidun-
gen treffen, wenn sie nur geniigend Informationen haben. Dieses Verbraucherleitbild wird
nicht geteilt. Dies widerspricht auch den Ergebnissen der Verbraucherforschung.

Alternativ wird fiir Abschnitt 4.1.8 Verdnderungen im Anbieter-Kunden-Verhéltnis ab Zeile
6360 folgender Text vorgeschlagen:

,Die gréRere Informationsverfiigbarkeit wie auch die verstarkten Mdglichkeiten der Interakti-
on und Kommunikation durch das Internet haben klassische Informationsgefalle im Verhalt-
nis von Anbietern standardisierter Produkte und ihrer Nachfrager verandert. Diese Entwick-
lung fhrt zu neuen Moglichkeiten einerseits fur Verbraucherinnen und Verbraucher insbe-
sondere mit Blick auf den Umfang der ihnen zur Verfigung stehenden Informationen und
andererseits fir Unternehmen, da diese vom Internet, den neuen Markten und Vermark-
tungswegen, den Profilbildungsmadglichkeiten und viralem Marketing profitierten. In der Pro-
jektgruppe Verbraucherschutz wurden die diesbeziglichen Chancen und Risiken sowie die
Auswirkungen auf das Verhaltnis zwischen Anbietern und Verbraucherinnen und Verbrau-
chern ausflhrlich behandelt. Auf die dortigen Handlungsempfehlungen wird daher verwie-

sen.
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